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LOKAL PRODUKSJON OG INNOVASJON







Om oss

Produserer spiseferdig
mat til serveringsmarked og 

dagligvare for NorgesGruppen

Vi har omsetning
på ca. 800 MNOK

Et sortiment med
over 280 produkter



Menneskene

Vi er 200 
medarbeidere

44% av medarbeiderne
er kvinner

Gjennomsnittsalderen
hos oss er 42 år

Fordelt med 45% 
utenlandsopprinelse



“HOS MATBØRSEN ER DET 
MANGE GODE KOLLEGAER 
OG ET GODT ARBEIDSMILJØ”
CATHERINE



Noen av kundene 



Fun facts

VI PRODUSERER 767 000 KG MED 
SUPPE ÅRLIG, DET KAN FYLLE 
HVALFANGSMONUMENTET 
OPPTIL 11 GANGER 

TOPP 3 PRODUKTER TILSVARER 1 400 000 KG ÅRLIG SOM 
UTGJØR CA. 93 LASTEBILLASS HOS SEIM MASKIN

5,8 MILLIONER HÅNDSTEKTE 
FARSEPRODUKTER ÅRLIG SOM 
UTGJØR 3 GANGER RUNDT 
VESTFOLD FYLKE



Strategi PERIODE 2021 - 2025



Målsetning

Innovasjonsevne
På en 18 månedersrullering 

skal vi innovere 10%

Innovasjonslønnsomhet
Innovasjonene skal bidra til 
2% bedre EBIT-resultat enn 

eksisterende produkter

Sortimentseffektivitet
10% av produkter med lavest 

omsetning skal fases ut



Lanseringsprossess av KIWI Fiskesuppe

IDÉ EVALUERINGPRODUKTUTVIKLING LANSERING

Et middagskonsept som har til hensikt å treffe parametrene til forbrukerne på:

SERVERINGSTIPS - ENKLERE HVERDAG - PRIS OG SUNNHET - FREMGANGSMÅTE

VI PRODUSERER 265 TONN
KIWI FISKESUPPE ÅRLIG

FUN FACT



Innovasjoner vi har gjort

Vi ser en tydlig endring i forbrukeren sitt krav som er 
stadig mer komplekse og kontinuerlig i endring. 

Parametrene under har til hensikt å belyse eksempler på 
hvordan vi har innovert de siste årene.

Bærekraft og miljø

Sunnhet og helsePris og kvalitet

Tilgjengelighet

Personifisering

Brukervennlighet





OMRÅDE MÅLSETNING STATUS MÅLSETNING

Innovasjonsevne
På en 18 månedersrullering skal vi 
innovere 10%

21%

Innovasjonslønnsomhet
Innovasjonene skal bidra til 2% bedre 
EBIT-resultat enn eksisterende produkter

3%

Sortimentseffektivitet
10% av produkter med lavest omsetning 
skal fases ut

15,5%

Er vi på måltall i strategien?



Hvilket resultat har innovasjonen gitt?

NORGES LEDENDE PÅ 
SPISEFERDIG MAT

ØKT  EFFEKTIVITETEN 
I PRODUKSJON 

KOMPETENTE
MEDARBEIDERE 

GODE ØKONOMISKE
RESULTATER
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